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Ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc       

ở Việt Nam từ năm 2010 đến nay 

 Nguyễn Duy Lợi* 

Nhận ngày 10 tháng 3 năm 2023. Chấp nhận đăng ngày 28 tháng 4 năm 2023. 

Tóm tắt: Chính phủ Hàn Quốc đã thực hiện chính sách ngoại giao công chúng từ những năm 1950. Từ 

năm 2010, chính phủ Hàn Quốc đã bắt đầu thực hiện ngoại giao công chúng kiểu mới. Chính phủ Hàn Quốc 

nhìn nhận sức mạnh thông minh (smart power) được cấu thành bởi ngoại giao công chúng kiểu mới, ngoại 

giao kinh tế và ngoại giao chính trị. Thực tế, ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc ở Việt Nam đã 

diễn ra trên nhiều lĩnh vực nhưng tập trung vào ba lĩnh vực chính, gồm: văn hóa, tri thức và chính sách nhằm 

nâng cao hiểu biết và lòng tin của công chúng Việt Nam. Bài viết này1 nhằm tìm hiểu khái niệm ngoại giao 

công chúng kiểu mới và phân tích thực trạng ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc ở Việt Nam, 

trên cơ sở phân tích, đề xuất một số kinh nghiệm phát triển ngoại giao công chúng kiểu mới của Việt Nam. 

Từ khóa: Ngoại giao công chúng kiểu mới, sức mạnh mềm, Hàn Quốc, Việt Nam. 

Phân loại ngành: Kinh tế 

Abstract: The South Korean government implemented public diplomacy since the 1950s. However, the 

new style of public diplomacy has been strong since 2010, when the Korean government identified public 

diplomacy as representing soft power and considered public diplomacy as one of the three pillars, along with 

economic diplomacy and political diplomacy, to create smart power in the 21st century. In fact, the new type 

of public diplomacy of South Korea in Vietnam has taken place in many fields, but focusing on three main 

areas including culture, knowledge and policy in order to improve the understanding and trust of the 

Vietnamese public. This article aims to understand the concept of the new type of public diplomacy and 

analyze the current situation of Korea's new type of public diplomacy in Vietnam, on the basis of analysis, 

and to propose some experiences for the development of Vietnam's new public diplomacy.  

Keywords: New public diplomacy, soft power, South Korea, Vietnam. 
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1. Mở đầu 

Paul Sharp đã đưa ra định nghĩa ngắn gọn về ngoại giao công chúng là “quá trình theo đuổi các 

mối quan hệ trực tiếp với người dân trong một quốc gia để thúc đẩy lợi ích và mở rộng các giá trị 

của những người được đại diện” (Jan Melissen, 2005: 12). Trước đó, Hans Tuch đã định nghĩa 

ngoại giao công chúng là “quá trình truyền thông của một chính phủ tới công chúng nước ngoài 

nhằm mang lại sự hiểu biết về quan điểm và lý tưởng, thể chế và văn hóa cũng như các mục tiêu và 

chính sách của quốc gia đó” (Hans Tuch, 1990: 3). Bộ Ngoại giao Hoa Kỳ đã định nghĩa ngoại giao 

công chúng là “những chương trình do chính phủ bảo trợ, nhằm cung cấp thông tin hay tác động 

vào ý kiến công chúng các nước thông qua những công cụ chính là các ấn phẩm, phim ảnh, các 

hoạt động trao đổi văn hóa, phát thanh và truyền hình” (Nguyễn Thị Thanh Thủy, 2020). 

                                                 
* Tạp chí Khoa học xã hội Việt Nam, Viện Hàn lâm khoa học xã hội Việt Nam. 

Email: loinguyen_duy@hotmail.com 
1 Bài viết là sản phẩm của Dự án nghiên cứu “Củng cố và tăng cường ngoại giao công chúng hướng tới quan hệ Đối tác 

chiến lược toàn diện Việt Nam và Hàn Quốc” (Strengthening and Enhancing a New Public Diplomacy Toward 

a Comprehensive Strategic Partnership Between Vietnam and South Korea), do Quỹ giao lưu quốc tế Hàn Quốc (Korea 

Foundation) tài trợ. 
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Từ các định nghĩa trên có thể thấy, ngoại giao công chúng chính là quá trình một chính phủ 

truyền thông tới công chúng nước ngoài nhằm mang lại sự hiểu biết về quan điểm và tư tưởng, thể 

chế và văn hóa cũng như mục tiêu và chính sách của nước đó. Như vậy, ngoại giao công chúng là 

phương thức ngoại giao có nhiều chủ thể tham gia như các quốc gia, các tổ chức quốc tế, các tổ 

chức phi chính phủ (NGO), các công ty xuyên quốc gia,... sử dụng các phương tiện truyền thông đa 

dạng nhằm tác động đến tình cảm, suy nghĩ của công chúng nước ngoài, tạo dựng hình ảnh, hình 

thành nhận thức về giá trị, tư tưởng và văn hóa, thể chế, mục tiêu phát triển, các chính sách,... 

nhằm gây ảnh hưởng đến tình cảm, suy nghĩ và quyết định của công chúng nước ngoài. 

Do đó, ngoại giao công chúng kiểu mới là ngoại giao công chúng được tiến hành bằng các 

phương thức sáng tạo, đa dạng và hiện đại. Ngoại giao công chúng kiểu mới nhằm phát huy sức 

mạnh mềm của quốc gia. Theo giáo sư Joseph Nye, Đại học Harvard Mỹ thì “sức mạnh mềm là 

khả năng tạo sức hấp dẫn, lôi cuốn, thu hút để các nước khác tự nguyện thay đổi hành vi, chính 

sách phù hợp với điều mà mình muốn, thay vì ép buộc thông qua sức mạnh kinh tế và quân sự”2. 

Một quốc gia có thể phát huy sức mạnh mềm nhằm đạt được mục tiêu của mình dựa trên sự hấp 

dẫn về văn hóa, hệ giá trị, tư tưởng chính trị và chính sách đối ngoại để thu hút các nước khác tự 

nguyện đi theo. 

2. Ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc 

Theo Bộ Ngoại giao Hàn Quốc, ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc nhằm “… thúc 

đẩy quan hệ ngoại giao bằng cách chia sẻ lịch sử, truyền thống, văn hóa, nghệ thuật, giá trị, chính 

sách và tầm nhìn của đất nước Hàn Quốc thông qua giao tiếp trực tiếp với người nước ngoài. Qua 

đó, Hàn Quốc tăng cường quan hệ ngoại giao và hình ảnh quốc gia bằng cách giành được sự tin 

tưởng của cộng đồng quốc tế và tăng cường ảnh hưởng toàn cầu của đất nước Hàn Quốc”3. 

2.1. Quá trình phát triển của ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc  

Lịch sử ngoại giao công chúng Hàn Quốc có thể chia thành ba thời kỳ lớn (Bảng 1). Thời kỳ 

đầu tiên (1948-1972), các nỗ lực ngoại giao công chúng của Hàn Quốc tập trung vào xây dựng an 

ninh quốc gia. Các chương trình của ngoại giao công chúng được thiết kế để nhận được sự hỗ trợ từ 

Hoa Kỳ và các đồng minh cho Chiến tranh Triều Tiên và các nỗ lực tái thiết sau chiến tranh. 

Nguồn nhân lực tại các đại sứ quán nước ngoài và các ấn phẩm cơ bản là phương thức truyền thông 

chính. Thời kỳ thứ hai (1972-1998) là kỷ nguyên kinh tế được đánh dấu bằng nền kinh tế và 

thương mại đang trên đà phát triển của Hàn Quốc, do đó, ngoại giao công chúng nhắm vào các đối 

tác thương mại lớn để thúc đẩy xuất khẩu. Các phương tiện truyền thông đại chúng, chẳng hạn như 

báo chí và truyền hình, được sử dụng rất nhiều. Thời kỳ thứ ba (1998-2018) là kỷ nguyên văn hóa, 

ngoại giao công chúng tập trung vào việc truyền bá làn sóng Hàn Quốc và các khía cạnh văn hóa 

của Hàn Quốc đến châu Á và các nước khác. Phương tiện kỹ thuật số, chẳng hạn như Internet và 

phương tiện truyền thông xã hội, là kênh truyền thông chính (Kim, 2012; Choi, 2018). 

Bảng 1: Ba thời kỳ trong lịch sử ngoại giao công chúng của Hàn Quốc 

Thời kỳ Tập trung Mục tiêu chính Phương thức  

truyền thông 

Thông điệp chính 

1948-1972 An ninh Mỹ và các đồng 

minh khác 

Nguồn nhân lực 

Xuất bản 

Xây dựng đất nước 

Chế độ hợp pháp 

                                                 
2 J. Nye: “Think Again: Soft Power”, https://foreignpolicy.com/2006/02/23/think-again-soft-power/ 
3 https://www.mofa.go.kr/eng/wpge/m_22841/contents.do, truy cập ngày 2/3/2023 

https://www.mofa.go.kr/eng/wpge/m_22841/contents.do
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1972-1998 Kinh tế Trung Quốc và 

đối tác thương 

mại 

Báo 

Tivi 

Công nghiệp hóa 

Xúc tiến xuất khẩu 

1998-2018 Văn hóa Châu Á và thế 

giới 

Internet 

Truyền thông xã hội 

K-pop và Hàn lưu 

Hàn Quốc năng 

động 

Nguồn: Tác giả tổng hợp từ công trình của Kim (2012); Choi (2018) 

Kể từ năm 2010, Ngoại giao công chúng kiểu mới đã được chính phủ Hàn Quốc chú trọng phát 

triển thông qua việc duy trì các quỹ ngoại giao công chúng và củng cố mối quan hệ ngoại giao, và 

ban hành Luật Ngoại giao công chúng vào tháng 8 năm 20164. Bộ Ngoại giao Hàn Quốc có vai trò 

quan trọng triển khai cho các dự án ngoại giao công chúng với các nước. Dự án Ngoại giao Công 

chúng của Công dân Hàn Quốc, trong đó mỗi công dân được trao cơ hội và nguồn lực để trở thành 

đại sứ ngoại giao công chúng, đã và đang được Bộ Ngoại giao Hàn Quốc triển khai (Tống Thùy 

Linh, 2022). 

Năm 2010, Chính phủ Hàn Quốc đã xác định mục tiêu, xây dựng tầm nhìn, hoạch định chính 

sách. Do vậy, đây là thời điểm ngoại giao công chúng kiểu mới Hàn Quốc phát triển. Theo Chính 

phủ Hàn Quốc, từ 2010 tính đến nay, ngoại giao công chúng đã trải qua 3 giai đoạn gồm 2010-

2016 và 2016-2022 và từ đầu năm 2023 đến nay5. Năm 2016, đánh dấu bước tiến lớn khi Hàn 

Quốc ban hành Luật ngoại giao công chúng, trong đó Hàn Quốc đã đổi mới và xác định rõ ngoại 

giao công chúng kiểu mới, tầm nhìn cũng như chiến lược thúc đẩy ngoại giao công chúng kiểu 

mới. Do Chính phủ Hàn Quốc thay đổi tầm nhìn, mục tiêu, chiến lược, thể chế của ngoại giao công 

chúng bằng luật, do đó nên gọi là ngoại giao công chúng kiểu mới để phân biệt với ngoại giao công 

chúng nói chung thời kỳ trước năm 2010. 

Giai đoạn 2010-2016, ngoại giao công chúng kiểu mới ở Hàn Quốc gồm các nội dung cơ bản 

sau: i) Tầm nhìn: hấp dẫn thế giới với vẻ đẹp của Hàn Quốc; ii) 5 mục tiêu và; iii) 12 chiến lược6. 

Từ sau 2016, ngoại giao công chúng có bước tiến mới với việc ngày 3/2/2016, Luật Ngoại giao 

công chúng đã được Chính phủ Hàn Quốc ban hành và tháng 8/2016 Luật chính thức có hiệu lực ở 

Hàn Quốc. Luật này nhằm thúc đẩy và nâng cao hiệu quả của hoạt động ngoại giao công chúng 

(Tống Thùy Linh, 2022). 

Theo Luật ngoại giao công chúng, ngoại giao công chúng của Hàn Quốc được xác định gồm 

mọi hoạt động ngoại giao trực tiếp của Chính phủ Hàn Quốc, hoạt động hợp tác với chính quyền 

địa phương, khu vực tư nhân các nước trong lĩnh vực văn hóa, tri thức, chính sách... qua đó nâng 

cao hiểu biết và xây dựng lòng tin với công chúng nước ngoài . Luật Ngoại giao công chúng cũng 

xác định 3 nguyên tắc cơ bản gồm: i) kết hợp hài hòa các giá trị phổ quát của nhân loại và các đặc 

thù Hàn Quốc; ii) thúc đẩy hợp tác bền vững và hữu nghị trong cộng đồng quốc tế; iii) phát triển 

cân đối (Tống Thùy Linh, 2022). 

                                                 
4 Trên website của Bộ Ngoại giao bằng tiếng Anh, trích dẫn Luật Ngoại giao công chúng ban hành tháng 8 năm 2017. 
5 Kế hoạch tổng thể ngoại giao công chúng 5 năm lần 1 từ 2017-2021, được gia hạn thêm 12 tháng tới cuối 2022. Tuy 

nhiên, đầu năm 2023, Kế hoạch tổng thể ngoại giao công chúng 5 năm lần 2 đã được công bố. Chính vì vậy, trên website 

Bộ Ngoại giao, tầm nhìn ngoại giao công chúng (NGCC) năm 2023 đã thay đổi, Các mục tiêu chỉ còn 3; 12 nhiệm vụ 

cốt yếu năm 2023 thay cho 15 chiến lược thúc đẩy của năm 2022. Năm 2010 đến trước 2016, tầm nhìn, mục tiêu, 

chiến lược khác. Từ 2016, tầm nhìn, mục tiêu, chiến lược cũng thay đổi. Năm 2023, toàn bộ thay đổi nhưng vẫn bám 

theo Luật 2016. 
6 Xem thêm Tống Thùy Linh, 2022. 
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Bảng 2. Chiến lược phát triển ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc7 

Tầm nhìn Hàn Quốc - quốc gia then chốt toàn cầu đóng góp cho tự do, 

hòa bình và thịnh vượng trên thế giới 

Mục tiêu 

Mục tiêu 1 Mục tiêu 2 Mục tiêu 3 

Vận động chính sách chiến 

lược vì lợi ích quốc gia  

Hàn Quốc định vị là một 

cường quốc về khoa học công 

nghệ và văn hóa 

Hệ sinh thái kỹ thuật số, đổi 

mới cho ngoại giao công chúng 

Những nhiệm vụ chủ yếu 

Xây dựng hỗ trợ quốc tế 

cho hòa bình bền vững trên 

bán đảo Triều Tiên 

Chia sẻ quốc tế khoa học và 

công nghệ, đổi mới và các thể 

chế liên quan 

Thúc đẩy ngoại giao công 

chúng kỹ thuật số bằng cách sử 

dụng công nghệ vũ trụ ảo 

(metaverse) và trí tuệ nhân tạo 

(AI) 

Đẩy mạnh truyền thông với 

các quốc gia và khu vực tập 

trung 

Tạo điều kiện thuận lợi cho 

đào tạo tiếng Hàn và nghiên 

cứu Hàn Quốc ở nước ngoài 

Hỗ trợ thanh niên phát triển 

chuyên môn trong lĩnh vực 

ngoại giao công chúng và 

thăng tiến ở nước ngoài 

Nâng cao thương hiệu quốc 

gia đóng góp giá trị toàn cầu 

Giao lưu nhằm nâng cao 

hiểu biết về đất nước và con 

người Hàn Quốc 

Thúc đẩy đối tác công tư 

giữa các chính quyền địa 

phương, Hàn kiều ở nước 

ngoài và các doanh nghiệp 

Tạo nền tảng vững chắc cho 

hợp tác tương lai thông qua mở 

mang giao lưu với các thế hệ 

tương lai nước ngoài 

Xây dựng hỗ trợ cho Hàn 

Quốc thông qua ngoại giao văn 

hóa tương tác 

Củng cố hệ thống ngoại 

giao công chúng toàn diện, 

rộng khắp  

Nguồn: Tổng hợp từ Bộ Ngoại giao (MOFA); https://www.mofa.go.kr/eng/wpge/m_22841/con 

tents.do, truy cập ngày 2/3/2023. 

2.2. Các nội dung chính của ngoại giao công chúng kiểu mới8  

Dựa trên 3 trụ cột chính, ngoại giao công chúng trong từng lĩnh vực văn hóa, tri thức, chính 

sách đều có những mục tiêu và chương trình cụ thể. 

a) Mục tiêu 

 Ngoại giao Văn hóa nhằm: i) Truyền bá sức hút văn hóa; ii) Nâng tầm hình ảnh quốc gia thông 

qua tài sản văn hóa; iii) Tăng cường giao tiếp hai chiều thông qua trao đổi văn hóa. 

Ngoại giao định hướng tri thức nhằm: i) Quảng bá kiến thức và nhận thức về Hàn Quốc; ii) 

Hỗ trợ nghiên cứu tiếng Hàn và giảng dạy tiếng Hàn ở nước ngoài; iii) Hỗ trợ giáo dục và hợp 

tác học thuật. 

Ngoại giao công chúng về chính sách nhằm: i) Tăng cường sự hiểu biết và tin tưởng của công 

chúng nước ngoài nói chung và các nhà lãnh đạo dư luận như các chính trị gia, học giả, chuyên gia 

đối ngoại và nhà báo đối với các chính sách đối ngoại của Hàn Quốc nhằm tạo ra một môi trường 

                                                 
7 Năm 2023, ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc với tầm nhìn, mục tiêu, nhiệm vụ có vẻ tham vọng hơn so 

với so trước đó. 
8 Tổng hợp từ MOFA, https://www.mofa.go.kr/eng/wpge/m_22841/contents.do, truy cập ngày 2/3/2023. 

https://www.mofa.go.kr/eng/wpge/m_22841/con
https://www.mofa.go.kr/eng/wpge/m_22841/contents.do
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thuận lợi để đạt được các mục tiêu ngoại giao quan trọng của Hàn Quốc, chẳng hạn như thiết lập 

hòa bình lâu dài trên bán đảo Triều Tiên; ii) Mở rộng hiểu biết về chính sách của Hàn Quốc thông 

qua đa dạng hóa đối tượng, chương trình tiếp cận và chủ đề; iii) Tăng cường giao lưu, tương tác với 

cư dân, sinh viên nước ngoài tại Hàn Quốc; 

b) Các chương trình ngoại giao công chúng trong từng lĩnh vực 

Ngoại giao Văn hóa gồm: i) Triển lãm tại các cơ quan ngoại giao của Hàn Quốc; ii) Kỷ niệm 

các dịp ngoại giao đặc biệt; iii) Tổ chức tuần lễ Hàn Quốc; iv) Thể thao Ngoại giao công chúng; v) 

Lễ hội thế giới K-Pop; vi) Hiệp định Văn hóa - Ủy ban liên hợp Văn hóa; vii) Thông qua Tổ chức 

Giáo dục, Khoa học và Văn hóa Liên Hợp Quốc (UNESCO). Liên quan tới chương trình đầu tiên 

trong lĩnh vực văn hóa, Bộ Ngoại giao Hàn Quốc đã triển khai để nâng cao thương hiệu quốc gia và 

tăng cường giao lưu văn hóa Hàn Quốc qua các triển lãm trưng bày các tác phẩm nghệ thuật và tài 

sản văn hóa Hàn Quốc tại các cơ quan ngoại giao trên khắp thế giới và tạo cơ hội cho người nước 

ngoài cơ hội để hiểu nghệ thuật và văn hóa Hàn Quốc. 

Ngoại giao công chúng định hướng tri thức gồm: i) Đố vui về Hàn Quốc; ii) Hỗ trợ nghiên cứu 

tiếng Hàn và quảng bá tiếng Hàn ở nước ngoài; iii) Hợp tác với Bộ Giáo dục; iv) Quảng bá nội 

dung liên quan đến Hàn Quốc trong sách giáo khoa nước ngoài; v) Hỗ trợ tiếng Hàn cho các bảo 

tàng và phòng trưng bày nghệ thuật lớn ở nước ngoài. Trong đó, chương trình đầu tiên đã được 

triển khai là cuộc thi đố vui toàn cầu về Hàn Quốc dành cho người nước ngoài nhằm mục đích thúc 

đẩy sự quan tâm của quốc tế đến Hàn Quốc và nâng cao hình ảnh toàn cầu của Hàn Quốc. Vòng sơ 

khảo được tổ chức tại các cơ quan đại diện của Hàn Quốc trên khắp thế giới và người chiến thắng 

từ mỗi quốc gia tham gia được mời đến Hàn Quốc để trải nghiệm văn hóa truyền thống của Hàn 

Quốc, tham quan các điểm du lịch chính và tranh tài ở vòng chung kết. Đêm chung kết hoành tráng 

được phát sóng trên kênh KBS 1 và KBS World tại khoảng 100 quốc gia với mục đích góp phần 

truyền thông về Hàn Quốc và quảng bá sự đa dạng văn hóa của Hàn Quốc tới khán giả nước ngoài. 

Ngoại giao Kỹ thuật số gồm 3 chương trình: i) Kênh truyền thông xã hội dành cho ngoại giao 

công chúng kiểu mới của Hàn Quốc mang tên KOREAZ. Bộ Ngoại giao Hàn Quốc đã làm việc để 

tăng cường ngoại giao công chúng kỹ thuật số thông qua sử dụng công nghệ kỹ thuật số. Thông 

qua KOREAZ, kênh truyền thông xã hội dành cho ngoại giao công chúng của Hàn Quốc, Bộ Ngoại 

giao Hàn Quốc tạo và chia sẻ nội dung kỹ thuật số tùy chỉnh nhắm mục tiêu đến công chúng toàn 

cầu; ii) Chiến dịch ngoại giao kỹ thuật số toàn cầu; iii) Chương trình ngoại giao công chúng thông 

qua các cơ quan đại diện nước ngoài. 

3. Ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc ở Việt Nam 

Thứ nhất, giao lưu nhân dân. Kể từ khi hai nước thiết lập quan hệ ngoại giao chính thức năm 

1992, giao lưu nhân dân giữa hai nước cũng đã phát triển nhanh chóng. Từ năm 2004, Chính phủ 

Việt Nam đã miễn visa cho người Hàn Quốc lưu trú Việt Nam trong 15 ngày, và thời điểm này Hàn 

Quốc đầu tư ồ ạt vào Việt Nam, do đó số người Hàn Quốc sang Việt du lịch, tìm hiểu cơ hội kinh 

doanh cũng bắt đầu tăng nhanh, đặc biệt từ sau năm 2015 đến năm 2019 - trước đại dịch Covid 19, 

số người Hàn Quốc đến Việt Nam đạt 4,29 triệu người. Tính đến khoảng tháng 7 năm 2022, khách 

Hàn Quốc đến Việt Nam là lớn nhất, đạt hơn 196.000 lượt9. 

 Về du lịch, nếu tính theo từng quốc gia, tính đến năm 2019, các quốc gia ASEAN10 có nhiều 

khách du lịch Hàn Quốc nhất là Việt Nam với 4.290.802 người, Philippines 1.989.322 người,    

                                                 
9 https://vnexpress.net/khach-han-quoc-den-viet-nam-nhieu-nhat-sau-dich-4494880.html, truy cập ngày 2/3/2023 
10 Trong 5 năm qua, lượng người Hàn Quốc thăm ASEAN đã tăng từ 4.914.794 người vào năm 2014 lên 10.260.297 

người vào năm 2019. 

https://vnexpress.net/khach-han-quoc-den-viet-nam-nhieu-nhat-sau-dich-4494880.html
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Thái Lan 1.890.959 người, Malaysia 673.065 người và Singapore 645.848 người. Khách du lịch 

Hàn Quốc chọn Việt Nam là điểm đến ưa thích11. 

Người Hàn Quốc kết hôn với phụ nữ Việt Nam chiếm tỷ lệ khá lớn. Theo khảo sát của Cục 

thống kê quốc gia Hàn Quốc về hôn nhân và gia đình có yếu tố quốc tế trong năm 2017, số cô dâu 

Việt Nam chiếm đến 27,7% tổng số cô dâu người nước ngoài, tiếp theo là phụ nữ Trung Quốc là 

25% và phụ nữ Thái Lan là 4,7%12. Phụ nữ Việt Nam kết hôn, di trú Hàn Quốc và con cái trở về 

đất nước. Đây chính là cây cầu nối thúc đẩy ngoại giao nhân dân giữa Việt Nam và Hàn Quốc. 

Du học sinh tại Hàn Quốc theo quốc tịch và diện du học tính đến tháng 9 năm 2021, trong tổng 

số 170.380 du học sinh tại Hàn Quốc thì tỷ lệ du học sinh Việt Nam chiếm tỷ lệ cao nhất (36,4%) 

với 62.037 người, thứ hai là Trung Quốc với 53.229 người13.  

Trong ngoại giao công chúng, ngoại giao văn hoá và ngoại giao tri thức được tập trung nhiều 

nhất. Hàn Quốc thông qua các chương trình như lễ hội ẩm thực Hàn Quốc, lễ hội K-Pop để đẩy 

mạnh việc quảng bá Hàn lưu, ẩm thực Hàn Quốc vào Việt Nam; và giao lưu thể thao qua các câu 

lạc bộ võ thuật Taekwondo, giao lưu văn hoá thông qua các hoạt động tình nguyện, cũng như 

quảng bá Hàn Quốc và tiếng Hàn thông qua các khoá đào tạo. 

Giao lưu văn hóa của Hàn Quốc với Việt Nam rộng mở và phát triển do hai nước có sự tương 

đồng, văn hóa. Chính phủ Hàn Quốc đã thành lập Trung tâm văn hóa Hàn Quốc tại Việt Nam vào 

tháng 11/2006. Đây là trung tâm văn hóa đầu tiên ở Đông Nam Á và là một trong 32 trung tâm văn 

hóa Hàn Quốc mở tại 27 quốc gia, nhằm thúc đẩy giao lưu văn hóa giữa hai nước, tăng cương sự 

hiểu biết và tin cậy, hình ảnh và vị thế quốc gia14,… 

Thứ hai, giao lưu tổ chức, đoàn thể. Ở trung ương, kể từ khi thực hiện Chính sách hướng nam 

mới vào năm 2017, các cơ quan hành chính nhà nước đã xúc tiến và thực hiện các chương trình 

giao lưu đa dạng nhằm thúc đẩy ngoại giao công chúng. Các hoạt động xúc tiến giao lưu công 

chúng giữa Việt Nam và Hàn Quốc như: văn hoá, tri thức, chính sách và ngoại giao công chúng với 

nhân dân từ năm 2018 đến năm 2020 đã được tiến hành dưới nhiều hình thức đa dạng như hội thảo, 

diễn đàn, triển lãm, biểu diễn.  

Ở địa phương, các chính quyền địa phương Hàn Quốc và các chính quyền địa phương Việt Nam 

đã tăng cường giao lưu quốc tế, tính đến tháng 9 năm 2021, có 79 hoạt động giao lưu hữu nghị và kết 

nghĩa. Hầu hết các tỉnh thành của Việt Nam đều có hợp tác giao lưu với Hàn Quốc. Trước năm 2010, 

đa số các địa phương giữa hai nước đã ký kết hợp tác đều là riêng lẻ và không thể duy trì thực hiện. 

Gần đây, ngày càng nhiều chính quyền địa phương Hàn Quốc quan tâm đến giao lưu hợp tác với 

chính quyền Việt Nam, chẳng hạn các tỉnh, thành như thành phố Daejeon, thành phố Daegu, tỉnh 

Jeollabuk-do đang xúc tiến nhiều dự án hợp tác với Việt Nam, mà trọng tâm là hợp tác về kinh tế. 

Từ năm 1992 đến năm 2005, giao lưu15 kinh tế giữ vị trí áp đảo, nhưng từ năm 2006 trở về sau thì 

giao lưu văn hoá nghệ thuật, giao lưu nhân dân, giao lưu du lịch lữ hành, giao lưu kỹ thuật và học 

thuật lại tăng lên. Nếu tính theo số trường hợp giao lưu thì giao lưu hành chính là nhiều nhất với tổng 

cộng 488 trường hợp, tiếp theo là giao lưu văn hoá nghệ thuật 108 trường hợp, giao lưu kinh tế 89 

trường hợp, giao lưu kỹ thuật và học thuật 45 trường hợp, giao lưu du lịch lữ hành 26 trường hợp, 

                                                 
11 https://nhandan.vn/viet-nam-la-diem-den-ua-thich-cua-thi-truong-khach-han-quoc-nhat-ban-va-dai-loan-post738831.html, 

truy cập ngày 2/3/2023 
12 https://www.vietnamplus.vn/phu-nu-viet-nam-lay-chong-han-quoc-chiem-ty-le-cao-nhat/605810.vnp, truy cập ngày 

2/3/2023 
13 https://korea.net.vn/thong-ke-so-luong-du-hoc-sinh-cac-nuoc-o-han-quoc.html, truy cập ngày 2/3/2023 
14 https://baotintuc.vn/van-hoa/quan-he-trong-linh-vuc-van-hoa-giua-han-quoc-viet-nam-co-su-giao-luu-rong-mo-2022 

0113160525582.htm, truy cập ngày 2/3/2023 
15 Theo tư liệu về thành quả hợp tác giao lưu của Hội đồng Thống đốc tỉnh thành Hàn Quốc, các lĩnh vực giao lưu hợp 

tác như sau: giao lưu hành chính, giao lưu nhân dân, giao lưu văn hoá nghệ thuật, giao lưu du lịch lữ hành, giao lưu thanh 

thiếu niên, giao lưu thể thao, giao lưu kỹ thuật và học thuật, giao lưu kinh tế, giao lưu tổ chức tư nhân. 

https://nhandan.vn/viet-nam-la-diem-den-ua-thich-cua-thi-truong-khach-han-quoc-nhat-ban-va-dai-loan-post738831.html
https://www.vietnamplus.vn/phu-nu-viet-nam-lay-chong-han-quoc-chiem-ty-le-cao-nhat/605810.vnp
https://korea.net.vn/thong-ke-so-luong-du-hoc-sinh-cac-nuoc-o-han-quoc.html
https://baotintuc.vn/van-hoa/quan-he-trong-linh-vuc-van-hoa-giua-han-quoc-viet-nam-co-su-giao-luu-rong-mo-2022
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giao lưu nhân dân 25 trường hợp và giao lưu tổ chức tư nhân là 19 trường hợp. Hai nước cần tăng 

cường hơn nữa giao lưu thanh thiếu niên và giao lưu tổ chức tư nhân, cụ thể là tập trung vào các 

mục đích giao lưu tiếng Hàn, văn hoá Hàn Quốc và thương mại kinh tế.  

Thứ ba, hỗ trợ thúc đẩy nghiên cứu khoa học. Hàn Quốc hỗ trợ phát triển nguồn nhân lực kỹ 

thuật, đặc biệt tài trợ thành lập các trường đào tạo, các cơ sở đào tạo như: dự án thành lập Trường 

Cao đẳng nghề Công nghệ Việt - Hàn ở tỉnh Bắc Giang (2010-2014) và dự án tài trợ cho Trường 

Cao đẳng Kỹ thuật công nghiệp Việt Nam - Hàn Quốc (2014-2019) nhằm giúp Việt Nam đào tạo 

nguồn nhân lực kỹ năng - kỹ thuật, đóng góp vào sự phát triển sản xuất và kinh tế.  

Hợp tác trong lĩnh vực khoa học - công nghệ giữa hai nước được tăng cường ở nhiều cấp từ địa 

phương đến trung ương. Chẳng hạn, ngày 11/7/2016, Chủ tịch Ủy ban nhân dân Hà Nội đã ký kết 

biên bản hợp tác với Thị trưởng thành phố Seoul nhằm tăng cường hợp tác trong các lĩnh vực chính 

phủ điện tử, công nghệ thông tin và viễn thông, giáo dục (Vietnamplus, 2016);… ngày 31/10/2016, 

Tp. Hồ Chí Minh và thủ đô Seoul ký thỏa thuận hợp tác để thúc đẩy hợp tác đa dạng trong: giáo 

dục (Xuân Khu, 2016), du lịch, xúc tiến đầu tư, phát triển hạ tầng đô thị… Những hoạt động hợp 

tác trên tạo thêm động lực thúc đẩy hợp tác trong khoa học - công nghệ giữa hai nước. Đặc biệt vào 

năm 2017 và 2022, dịp hai nước kỷ niệm 25 và 30 năm thiết lập quan hệ ngoại giao, nhiều cuộc 

khảo sát, trao đổi, học tập kinh nghiệm giữa hai nước và hội thảo chung đã được tổ chức. 

Hai nước Việt Nam và Hàn Quốc đã hợp tác toàn diện về sở hữu trí tuệ, và  công nghệ cao, 

đáng chú ý là Chính phủ Hàn Quốc đã hỗ trợ Bộ Khoa học và Công nghệ Việt Nam thành lập Viện 

Khoa học và Công nghệ Việt Nam - Hàn Quốc (viết tắt là VKIST). Trong chuyến thăm Việt Nam 

tháng 3/2018, Tổng thống Moon Jae-in đã trực tiếp tham gia lễ khởi công VKIST. Đây sẽ là một 

biểu tượng hợp tác mạnh mẽ giữa Việt Nam và Hàn Quốc trong lĩnh vực nghiên cứu khoa học và 

công nghệ (Tống Thùy Linh, 2022).  

Hợp tác thể thao giữa Việt Nam và Hàn Quốc, nhất là bóng đá, với việc bổ nhiệm Huấn luyện 

viên Park Hang-seo làm huấn luyện viên của đội tuyển bóng đá quốc gia Việt Nam từ tháng 

10/2017 đến 31/12/2022 và dưới sự dẫn dắt của ông, đội tuyển bóng đá Việt Nam đã chuyển mình 

ấn tượng. Huấn luyện viên Park Hang-seo đã giúp đội tuyển bóng đá quốc gia Việt Nam đạt được 

nhiều thành tựu nổi bật và lập nhiều kỷ lục lịch sử, và trở thành biểu tượng tốt đẹp của hợp tác thể 

thao Việt - Hàn. 

Giao lưu học thuật như trao học bổng, trao đổi học giả có sự tham gia của nhiều tổ chức, doanh 

nghiệp tư nhân. Đến năm 2014, KOICA đã thực hiện tổng cộng hơn 50 dự án trải đều trên các lĩnh 

vực: công nghệ thông tin, giáo dục - đào tạo, y tế sức khỏe, thể chế hành chính,… với tổng mức hỗ 

trợ đạt 128.960.000 USD, bình quân đạt 6,45 triệu USD/năm. Trong đó, công nghệ thông tin 26%, 

giáo dục đào tạo 21%, y tế 19%, môi trường 15%, còn lại là các lĩnh vực khác như hạ tầng công 

nghiệp, thể chế hành chính, phát triển khu vực (KWAK Sungil và cộng sự, 2021); hai năm (2012-

2013), KOICA hỗ trợ Việt Nam 1,5 triệu USD để triển khai Dự án Xây dựng đánh giá chứng chỉ 

nghề quốc gia16 với các hoạt động như: cử chuyên gia trao đổi kinh nghiệm, xây dựng, hoàn thiện 

hệ thống chứng chỉ nghề và tập huấn, đào tạo cho cán bộ Việt Nam tại Hàn Quốc.  

KOICA phái cử tới Việt Nam tổng số 208 tình nguyện viên tính đến năm 2013; hàng năm đều 

có từ 6-10 chuyên gia dạy tiếng Hàn hoặc ngành Hàn Quốc học sang Việt Nam (KWAK Sungil và 

cộng sự, 2021). Ngoài ra, KF và KOICA luôn được duy trì khi hai tổ chức này đã hỗ trợ kinh phí 

cho khoảng 2.300 cán bộ thuộc các lĩnh vực khác nhau của Việt Nam sang Hàn Quốc học tập, bồi 

dưỡng nâng cao trình độ; gửi các chuyên gia Hàn Quốc giúp xây dựng tiêu chí đánh giá các loại 

chứng chỉ nghề phù hợp nhất, giúp thành lập và vận hành cơ quan quản lý đánh giá chứng chỉ 

                                                 
16 https://www.vietnamplus.vn/koica-ho-tro-thi-thi-diem-chung-chi-nghe-quoc-gia/193745.vnp, truy cập ngày 3/3/2023 

https://www.vietnamplus.vn/koica-ho-tro-thi-thi-diem-chung-chi-nghe-quoc-gia/193745.vnp
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nghề; cấp học bổng cử nhân, thạc sĩ, tiến sĩ từ Chính phủ Hàn Quốc như học bổng toàn cầu Hàn 

Quốc (GKS - Global Korea Scholarship) bắt đầu từ năm 2010 đã tạo nhiều cơ hội du học cho sinh 

viên Việt Nam; chương trình học tiếng Hàn, hỗ trợ nghiên cứu dành cho tiến sĩ…  

Xây dựng các Quỹ học bổng của các tổ chức, doanh nghiệp tư nhân. Tiêu biểu là Học bổng 

KOCHAM (Hiệp hội thương mại và công nghiệp Hàn Quốc) - cho học sinh, sinh viên tại một số 

tỉnh thành trên cả nước. Ngoài ra, các tổ chức hữu nghị Hàn Quốc, các tập đoàn lớn như công ty 

điện tử Samsung, công ty xây dựng Booyoung… đã trao các suất học bổng riêng. Đến năm 2020, 

Quỹ Giao lưu Quốc tế Hàn Quốc – KF và công ty Điện tử Samsung đã trao học bổng cho tổng 

số 3.000 học sinh, sinh viên trên cả nước; tổ chức các hội thảo chuyên đề về học thuật; tổ chức 

chương trình tham quan, trải nghiệm Hàn Quốc dành cho thế hệ lãnh đạo trẻ tương lai… với 

tổng số tiền trị giá trên 810.000 USD (Samsung Newsroom Việt Nam, 2020).  

4. Kết luận  

Quan hệ giữa Việt Nam và Hàn Quốc đã được nâng tầm thành đối tác chiến lược toàn diện, với 

sự tương đồng về văn hóa xã hội, sự bổ sung lẫn nhau của cấu trúc kinh tế hai nước và vị thế đặc 

biệt của Việt Nam. Mặc dù ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc ở Việt Nam đã đạt được 

những kết quả quan trọng, nhưng vẫn chưa tương ứng với mức độ phát triển hợp tác kinh tế, đặc 

biệt là đầu tư và thương mại. Do tầm quan trọng của ngoại giao công chúng kiểu mới nên hai bên 

cần quan tâm và hiểu biết sâu sắc hơn. 

Kể từ năm 2010, Chính phủ Hàn Quốc đã thực hiện chính sách ngoại giao công chúng kiểu mới 

mạnh mẽ, trong đó, ngoại giao chính trị và ngoại giao kinh tế đại diện cho sức mạnh cứng, ngoại 

giao công chúng đại diện cho sức mạnh mềm. Sự phát triển nhanh chóng của công nghệ số trong 

Cách mạng công nghiệp lần thứ tư, ngoại giao công chúng kiểu mới ngày càng phát triển mạnh với 

các cách thức tiến hành mới và hệ thống. 

Thực tế, triển khai ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc ở Việt Nam đã diễn ra trên 

nhiều lĩnh vực như văn hóa, tri thức, chính sách… nhằm nâng cao hiểu biết và lòng tin của công 

chúngViệt Nam đối với Hàn Quốc;  Hàn Quốc đã thực hiện các hoạt động ngoại giao trực tiếp của 

Chính phủ Việt Nam, và hợp tác với chính quyền địa phương, khu vực tư nhân. Ở Việt Nam, Ngoại 

giao công chúng kiểu mới ở Hàn Quốc tập trung vào ba lĩnh vực chính gồm: văn hóa, tri thức và 

chính sách trong truyền thông với nhân dân Việt Nam. 

Kinh nghiệm của ngoại giao công chúng kiểu mới của Hàn Quốc ở Việt Nam cho thấy cần 

nghiên cứu để xây dựng chiến lược, chính sách ngoại giao công chúng đồng bộ, xác định nội hàm 

và các phương thức thực hiện ngoại giao công chúng của Việt Nam; thực hiện ngoại giao công 

chúng của Việt Nam thiết thực, hiệu quả, với những cách làm mới, sáng tạo,… Trong bối cảnh 

Cách mạng công nghiệp lần thứ tư và tình hình thế giới nhiều biến động như hiện nay, nghiên cứu 

và triển khai ngoại giao công chúng kiểu mới, cùng với ngoại giao nhà nước, nhằm phát huy sức 

mạnh tổng hợp phát triển đất nước. 
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